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Α΄ Μέρος παρουσίασης
➢ 2022 – 900 εκ. τουρίστες  παγκοσμίως – επαναφορά κατά 63% στα επίπεδα 

πριν από την πανδημία

➢ Η Ευρώπη είναι ο μεγαλύτερος τουριστικός προορισμός του κόσμου με 585 
εκ αφίξεις τουριστών για το 2022

➢ ‘Εσοδα 852 δις δολλ περίπου ( 20% αύξηση σε σχέση με το 2019)



Προοπτικές και τάσεις
Αναμένεται αύξηση των αφίξεων διεθνώς κατά  30% χωρίς όμως να φθάσει τα 
επίπεδα παρελθόντων ετών ( 2019)



Προκλήσεις
Ανθεκτικότητα στον Τουρισμό

Έλλειψη εργαζομένων υψηλής εξειδίκευσης

Κατάκτηση βιώσιμων στόχων – Βιώσιμη Τουριστική Ανάπτυξη



ΤΑΣΕΙΣ
➢ Επιστροφή στον εσωτερικό τουρισμό vs διεθνή ταξίδια

➢ Άγνωστοι προορισμοί – off the grid– Ευεξία – Ηρεμία & Χαλάρωση- φύση

➢ Ανάκαμψη επαγγελματικών ταξιδιών

➢ Ψηφιακές Υπηρεσίες – Α.Ι.

➢ Αποταμίευση Vs Διακοπές ?

➢ Digital Nomads

➢ ΒΙΩΣΙΜΟΤΗΤΑ – ΒΙΩΣΙΜΟΙ ΠΡΟΟΡΙΣΜΟΙ- ΒΙΩΣΙΜΑ ΤΑΞΙΔΙΑ



Β’ Μέρος της παρουσίας
Ελληνικός Τουρισμός – Συνοπτική Swot Analysis



Αποτελέσματα τουριστικής περιόδου 2022
➢ 18 δις ευρώ περίπου

➢ 30 εκ τουρίστες περίπου

➢ Αύξηση της κατανάλωσης στον προορισμό (spending capacity) των τουριστών 

➢ Καλή απόδοση (performance) αεροδρομίων/προορισμών/επιχειρήσεων

➢ Αυξημένες προσδοκίες για την τουριστική περίοδο 2023 λόγω των αυξημένων προ-
κρατήσεων



Δυνάμεις- Αδυναμίες-Ευκαιρίες- Απειλές

Ελλάδα – Ισχυρό brand διεθνώς αναγνωρισμένο με loyal visitors – με πολλά ισχυρά 
αυτόνομα sub-brands

Ασφαλής προορισμός

Άριστοι τουριστικοί πόροι ( κλίμα, νησιά -θάλασσα, ηπειρωτική Ελλάδα- φύση, 
πολιτισμός, μνημεία, ιστορία, γαστρονομία, ιαματικές πηγές, πολλές επιλογές)

Εύκολη πρόσβαση- επιλογές

Υποδομές και Ανωδομές

Αναβάθμιση της εθνικής τουριστικής προσφοράς με συνεχή ανανέωση



Δυνάμεις- Αδυναμίες-Ευκαιρίες- Απειλές
➢ Μονοκαλλιέργεια – Εξάρτηση από τον μαζικό τουρισμό

➢ Εξάρτηση από Τ.Ο.ς, charters,

➢ Εποχιακές πτήσεις charters Vs προγραμματισμένες πτήσεις year round

➢ Βιώσιμη υποστήριξη εναλλακτικών μορφών τουρισμού – not

➢ Χερσαίες μεταφορές

➢ Υπερ-συγκέντρωση τουρισμού σε συγκεκριμένες περιοχές

➢ Ελλιπής οργάνωση θεματικών διαδρομών

➢ Έλλειψη εργαζομένων με εξειδίκευση

➢ Ελλιπής πληροφόρηση



Δυνάμεις- Αδυναμίες-Ευκαιρίες- Απειλές

➢ Στροφή σε πράσινες πρακτικές 

➢ Ενίσχυση τοπικών κοινοτήτων – διασύνδεση με πρωτογενή παραγωγή 

➢ Στόχευση σε FIT’s

➢ Βελτιστοποίηση ψηφιακών εφαρμογών και ενσωμάτωσή τους σε όλο το φάσμα 
των λειτουργιών που συνδέονται με τον Τουρισμό

➢ Σχέδιο Ελλάδα 2.0 ( πράσινες πολιτικές, ανάπτυξη ειδικών μορφών τουρισμού, 
αναβάθμιση δεξιοτήτων κοκ)

➢ DMMO’s



Δυνάμεις- Αδυναμίες-Ευκαιρίες- Απειλές
➢ Ο Πόλεμος Ρωσίας-Ουκρανίας

➢ Ο Στασιμοπληθωρισμός

➢ Ακρίβεια – Ανασφάλεια των νοικοκυρών στις αγορές δεξαμενές για τον Ελληνικό 
Τουρισμό

➢ Κλιματική Κρίση



Εθνική Στρατηγική για τον Τουρισμό
Γενικοί Στόχοι

• Εδραίωση της Ελλάδας ως top of mind τουριστικού προορισμού μέσω της 
ενδυνάμωσης της τουριστικής ταυτότητας της χώρας (brand identity) – Ενίσχυση 
της φήμης

• Άμβλυνση της εποχικότητας μέσω της προώθησης ειδικών μορφών τουρισμού-
Μοναδική Πολύ-θεματική Εμπειρία

• Ενίσχυση της παρουσίας μας στις παραδοσιακές αγορές και ανάπτυξη νέων 
αγορών (long Haul)

• Ισόρροπη γεωγραφικά προβολή του ελληνικού τουριστικού προϊόντος- γεωγραφική 
διασπορά των τουριστών



Εθνική Στρατηγική για τον Τουρισμό
Ειδικοί Στόχοι

➢ Αύξηση του μεριδίου για την προβολή Ειδικών Μορφών Τουρισμού

➢ Στόχευση στους ψηφιακούς νομάδες/πολλαπλασιαστές

➢ Tailor made online-offline επικοινωνιακών τακτικών προβολής για την 
προσέγγιση opinion leaders

➢ Τόνωση του εσωτερικού τουρισμού στις εκτός τουριστικής αιχμής περιόδους

➢ Αναβάθμιση του visitgreece.gr



Εθνική Στρατηγική για τον Τουρισμό
Ποσοτικοί στόχοι

➢ 110% αφίξεων έναντι του 2022

➢ 110% εισπράξεων έναντι του 2022

➢ 110% διανυκτερεύσεων έναντι του 2022

➢ Αύξηση κατά 10% των εσόδων από τον εγχώριο τουρισμό

➢ Αύξηση κατά 10% της Μέσης Δαπάνης ανά επισκέπτη Εξωτερικού



Εθνική Στρατηγική για τον Τουρισμό
➢ Κοινά- στόχοι

➢ Repeaters

➢ High Spenders - Luxury travelers

➢ FIT’s – Digital Nomads

➢ Οδικοί τουρίστες

➢ Τουρίστες – λάτρεις της φύσης

➢ Ομογενείς

➢ Εσωτερικός Τουρισμός

➢ ΛΟΑΤΚΙ- LGBTQ+

➢ ΑΜΕΑ



Θρησκευτικός και Προσκυνηματικός 
Τουρισμός

Ορισμός –Παραδείγματα- Κοινά Στόχοι-Στοιχεία Αγοράς- Η περίπτωση της 
Ελλάδας



Θρησκευτικός και Προσκυνηματικός 
Τουρισμός
Εναλλακτική μορφή τουρισμού, περιλαμβάνει προσκυνηματικές περιηγήσεις, 
επίσκεψη ιερών μνημείων κάθε θρησκείας, ταξίδια πίστης με τελετουργικό 
χαρακτήρα, θρησκευτικές αποστολές.

Χριστιανικά προσκυνήματα

Halal Tourism

Πιστοί, μη πιστοί,



Θρησκευτικός και Προσκυνηματικός 
Τουρισμός

1,4 δις διεθνείς τουρίστες ταξιδεύουν για θρησκευτικό τουρισμό (2018)

18 δις εισπράξεις παγκοσμίως (2018)

450 εκ ταξίδια διεθνώς (2018)

300 εκ ευρώ εισπράξεις στην Ελλάδα (2018)



Θρησκευτικός και Προσκυνηματικός 
Τουρισμός – Η περίπτωση της Ελλάδας
Η περίπτωση της Ελλάδας

Θρησκευτικά τοπόσημα - Σημαντικά μνημεία – Βήματα του Αποστόλου Παύλου –
Άγιον Όρος- Ιερές Μονές- Πάτμος- ιεροί τόποι στα νησιά – Μετέωρα



Θρησκευτικός και Προσκυνηματικός Τουρισμός – Η 
Περίπτωση της Ελλάδας

Https://www.ecclesia.gr/greek/holysynod/commitees/tourism/tourism.htm

Ειδική Συνοδική Επιτροπή
Συνοδικό Γραφείο Προσκυνηματικών Περιηγήσεων
(Θρησκευτικού Τουρισμού) κανονισμός 281/2015 – Φεβρ. 2016

«…οργάνωση και προώθηση των Προσκυνηματικών περιηγήσεων εντός και εκτός 
Ελλάδας και η ανάπτυξη όλων των μορφών τουρισμού θρησκευτικού ενδιαφέροντος 
για την προβολή των ποικίλων Ιερών Μνημείων, ιερών Μονών και Προσκυνημάτων 
της Εκκλησίας της Ελλάδας και για την ωφέλεια και την πνευματική οικοδομή των 
επισκεπτομένων αυτά»

Υπουργείο Τουρισμού – ΕΟΤ - Περιφέρειες

https://www.ecclesia.gr/greek/holysynod/commitees/tourism/tourism.htm


Θρησκευτικός και Προσκυνηματικός Τουρισμός – Η 
Περίπτωση της Ελλάδας

• Στρατηγικό Σχέδιο Δράσης για την ολοκληρωμένη προώθηση και προβολή της 
Ελλάδας ως προορισμού για τον Θρησκευτικό και Προσκυνηματικό Τουρισμό

• Καταγραφή, SWOT, ταξινόμηση προορισμών μνημείων, δημιουργία «προϊόντων», 
επιλογή προτεραιοτήτων - στόχων

• Εξειδίκευση δράσεων προβολής σε σχέση με τους στόχους αυτούς

• Επιλογή μέσων για την υλοποίηση – επίτευξη στόχων

Επισήμανση

• Δημόσιες Σχέσεις – Ισχυροποίηση του διεθνούς δικτύου πολλαπλασιαστών



Το μέλλον

Προοπτικές-Προκλήσεις

Σύνθεση ολοκληρωμένων θεματικών οδοιπορικών

Προστασία των μνημείων – ρύθμιση ροής επισκεπτών

Προστασία περιβάλλοντος χώρου ( φυσικό τοπίο)

Ανάδειξη μνημείων και οδοιπορικών με τη συνέργεια και ενεργή εμπλοκή των 
τοπικών κοινωνιών



Σας ευχαριστώ για την προσοχή σας!

Ερωτήσεις- Απαντήσεις
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