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Biannual	International	Conference	on	Services	Marketing	(BIC),	University	of	Macedonia,	Aristotle	
University	of	Thessaloniki,	Greek	Marketing	Academy	and	University	of	Glasgow,	Thessaloniki,	Greece,	4-6	
November	2009.	

36) Giannopoulos,	A.	A.,	and	Avlonitis,	G.	J.,	“Balanced	Market	Orientation:	the	Conceptualization,	the	Empirical	
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Validation	and	its	Impact	on	Organizational	Performance	in	the	Hotel	Sector”,	2nd	BIC,	University	of	
Macedonia,	Aristotle	University	of	Thessaloniki,	Greek	Marketing	Academy	and	University	of	Glasgow,	
Thessaloniki,	Greece,	4-6	November	2009.	

37) Giannopoulos,	A.	A.,	and	Avlonitis,	G.	J.,	“The	Conceptualization	and	Empirical	Validation	Of	a	Balanced	
Market	Orientation	and	its	Impact	on	Organizational	Performance	in	the	Hotel	Industry”,	EMAC	22nd	
Doctoral	Colloquium,	Audencia	Nantes	School	of	Management,	Nantes,	France,	24-26	May		2009.		

38) Giannopoulos,	A.	A.,	and	Avlonitis,	G.	J.,	“The	Balanced	Orientation	in	The	Hospitality	Industry:	Exploring	
The	Linkages	Between	Internal	Market	Orientation,	External	Market	Orientation	and	Organizational	
Performance,	in	a	Proposed	Integrative	Study”,	26th	EuroCHRIE	(European	CHRIE)	2008	Congress,	The	
Emirates	Academy	of	Hospitality	Management,	in	academic	association	of	Ecole	Hotelière	de	Lausanne,	
Dubai,	United	Arab	Emirates,	11-14	October	2008.		

39) Giannopoulos,	A.	A.,	and	Avlonitis,	G.	J.,	“Proposing	the	concept	of	balanced	orientation	in	the	hotel	
industry:	an	exploration	of	the	linkages	between	internal	market	orientation,	external	market	orientation	
and	organizational	performance”,	TTRA	(Travel&Tourism	Research	Association)	Europe	2008	Conference,	
Haaga-Helia	University	of	Applied	Sciences,	Helsinki,	Finland,	23-25	April	2008.	

40) Giannopoulos,	A.	A.,	and	Mavragani,	E.	P.,	“Traveling	through	the	web:	a	comparative	analysis	of	European	
National	Tourism	Websites”,	2nd	International	Scientific	Conference	of	the	E-business	forum	(Travel,	
Tourism	and	Hospitality),	University	of	the	Aegean,	TEI	of	Thessaloniki	and	Greek	Research	Technology	
Network,	Athens,	Greece,	14	March	2008.	

41) Avlonitis,	G.	J.,	and	Giannopoulos,	A.	A.,	“A	triangular	concept	applied	to	the	tourism	industry:	proposing	an	
integrative	exploration	of	the	linkages	between	internal	market	orientation,	external	market	orientation	and	
organizational	performance”,	1st	BIC:	Strategic	Development	in	Services	Marketing,	University	of	Glasgow,	
University	of	the	Aegean	&	Greek	Marketing	Academy,	Chios	Island,	Greece,	27-29	September	2007,	p.	38.	

42) Avlonitis,	G.	J.,	and	Giannopoulos,	A.	A.,	“The	triangular	concept	of	internal	market	orientation,	external	
market	orientation	and	organizational	performance:	a	proposed	integrative	study	applied	to	the	tourism	
industry”,	10th	Toulon-Verona	Conference:	Excellence	in	Services,	Aristotle	University	of	Thessaloniki,	
Thessaloniki,	Greece,	pp.3-4	September	2007,	pp.	566-572.	

	 	

Εργασιακή	
Εμπειρία	

2019	–	Σήμερα	

Επίκουρος	Καθηγητής	(Assistant	Professor),	Τμήμα	Διοίκησης		Οργανισμών,	Μάρκετινγκ	&	Τουρισμού,	
Διεθνές	Πανεπιστήμιο	της	Ελλάδος	[Δεκέμβριος	2021–Σήμερα]	

Συντονιστής	ενότητας	“Διαχείριση	Τουριστικών	Προορισμών	(ΔΙΤ83)	και	Καθηγητής-Σύμβουλος	(μέλος	
ΣΕΠ)	στο	Πρόγραμμα	Διοίκησης	Τοηρισμού	(ΔΙΤ),	Ελληνικό	Ανοικτό	Πανεπιστήμιο	[Μάρτιος	2022–Σήμερα]	

Συνεργαζόμενος	Καθηγητής	(Adjunct	Faculty	Member),	Μεταπτυχιακό	στο	Ψηφιακό	Μάρκετινγκ,	Τμήμα	
Οικονομικών	και	Διοίκησης,	Σχολή	Οικονομικών,	Διοίκησης	και	Πληροφορικής,	Πανεπιστήμιο	Νεάπολις	
Πάφου	[Σεπτέμβριος	2021–Σήμερα]	

Διδάσκων	eLearning,		Οικονομικό	Πανεπιστήμιο	Αθηνών	(ΑΣΟΕΕ)	[Σεπτέμβριος	2020	–	Σήμερα]|	
Μάνατζμεντ	και	Μάρκετινγκ	Τουρισμού	[https://diaviou.aueb.gr/programs/102-programs-elearning/1766-
manatzment-marketingk-tourismoy-1000150]	

Εκπαιδευτής	εγγεγραμμένος	στο	Μητρώο	του	Εθνικού	Κέντρου	Δημόσιας	Διοίκησης	&	Αυτοδιοίκησης	
ΕΚΔΔΑ	[από	Δεκέμβριο	2019	-	Σήμερα]	

! Γνωστικό	Αντικείμενο:	Ανάπτυξη,	Επιχειρηματικότητα	&	Καινοτομία,	Στατιστική,	Περιβάλλον,	Χωροταξία	&	
Αστικό	Περιβάλλον	

2015	–	2021	

Συνεργαζόμενος	Καθηγητής	(Adjunct	Lecturer),	Τμήμα	Διοίκησης		Οργανισμών,	Μάρκετινγκ	&	Τουρισμού,	
Διεθνές	Πανεπιστήμιο	της	Ελλάδος	[Μάιος	2020	–Σεπτέμβριος	2021]	

! Διοίκηση	και	ΜάρκετινγκΠροορισμών	&	Διοίκησης	Υπηρεσιών	Φιλοξενίας	και	Ξενοδοχειακών	Λειτουργιών	
(Μεταπτυχιακό	στη	Διοίκηση	Τουριστικών	Επιχειρήσεων	και	Οργανισμών	–	εαρινό	εξάμηνο),	Tourism	
Management	(MSc	in	Tourism	&	Hospitality	Management–χειμερινό	εξάμηνο)	

Καθηγητής,	College	Year	in	Athens	[Σεπτέμβριος	2019	–	Μάιος	2021]	

! Συνδιδασκαλία:	Sustainable	Futures	-	Cultural	Heritage	and	Tourism	Management	
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Επίκουρος	Καθηγητής	στη	Διοίκηση	Διεθνούς	Τουρισμού	και	Φιλοξενίας,	Τμήμα	Τουρισμού,	Φιλοξενίας	και	
Άθλησης,	Deree	—	Αμερικανικό	Κολλέγιο	Ελλάδος	[Σεπτέμβριος	2019	–	Οκτώβριος	2021]	

! Αυτόνομη	Διδασκαλία:	Marketing	in	Tourism	&	Hospitality,		Strategic	Issues	in	Tourism	&	Hospitality,	Public	
Relations	&	Crisis	Management	in	Tourism	&	Hospitality,	Destination	Management	&	Marketing,	Travel	&	
Transport	

Συνεργαζόμενος	Καθηγητής	(Adjunct	Lecturer),	Τμήμα	Οικονομικής	και	Διοίκησης	Τουρισμού,	Πανεπιστήμιο	
Αιγαίου	[Οκτώβριος	2018	-	Σεπτέμβριος	2020]	

! Τουριστικό	Μάρκετινγκ	|	Τουρισμός	&	Αειφόρος	Ανάπτυξη	|		Τυπολογίες	&	Χαρακτηριστικά	Τουριστικών	
Προορισμών	|	Εισαγωγή	στον	Τουρισμό	(χειμερινό	εξάμηνο)	

! Τουρισμός	και	Ελληνική	Οικονομία	(εαρινό	εξάμηνο)	

Καθηγητής-Σύμβουλος	(μέλος	ΣΕΠ)	στο	Μεταπτυχιακό	Διοίκησης	Τουριστικών	Επιχειρήσεων,	Ελληνικό	
Ανοικτό	Πανεπιστήμιο	[Οκτώβριος	2017	-	Σεπτέμβριος	2020]	

Ακαδημαϊκός	Διευθυντής	Τμήματος	Διοίκησης	Ξενοδοχειακών	και	Τουριστικών	Επιχειρήσεων	στοBusiness	
College	of	Athens,	Plymouth	University	[Απρίλιος	2016	–	Ιούνιος	2019]	

Συνεργαζόμενος	Καθηγητής	(AdjunctLecturer)	στο	Τουριστικό	Μάρκετινγκ,	Τμήμα	Μάρκετινγκ	και	
Επικοινωνίας,	Οικονομικό	Πανεπιστήμιο	Αθηνών	(ΑΣΟΕΕ)	[Οκτώβριος	2016	-	Ιούνιος	2018]	

! Μάρκετινγκ	Υπηρεσιών	(χειμερινό	εξάμηνο)	|		Τουριστικό	Μάρκετινγκ	(εαρινό	εξάμηνο)	

Καθηγητής	στο	Business	College	of	Athens,	Plymouth	University	[Νοέμβριος	2015–Ιούνιος	2019]	

2013-2015	

Υπεύθυνος	Τμήματος	Μάρκετινγκ	&	Επικοινωνίας	του	Corallia	(Ελληνική	Πρωτοβουλία	Τεχνολογικών	
Συνεργατικών	Σχηματισμών-Ερευνητικό	Κέντρο	Αθηνά)	

2013	(Ιανουάριος	–	Οκτώβριος)	

Επιστημονικός	Συνεργάτης	του	Corallia	(Ελληνική	Πρωτοβουλία	Τεχνολογικών	Συνεργατικών	Σχηματισμών-
Ερευνητικό	Κέντρο	Αθηνά)	

! Συμμετοχή	στην	αξιολόγηση	Οικονομικού	Αντικειμένου	και	στο	Διαχειριστικό	Έργο	του	Τμήματος	Κρατικών	
Ενισχύσεων	στο	πρόγραμμα	έρευνας	&	ανάπτυξης	mi-cluster	(Συνεργατικός	Σχηματισμός	
Μικροηλεκτρονικής	και	Νανοτεχνολογίας)	

! Ανάπτυξη	σχεδίου	μάρκετινγκ	για	τις	υποδομές	των	κέντρων	καινοτομίας	σε	Αθήνα	και	Πάτρα	

2010-2013	

Ακαδημαϊκός	Συνεργάτης	και	Διδάσκων	στο	Ετήσιο	Θερινό	ΣχολείοΤουρισμού	/	Tourism	Summer	School	
(Ινστιτούτο	Ευρωμεσογειακών	Σπουδών/στρατηγική	συνεργασία	με	Πανεπιστήμιο	Σμύρνης	-Dokuz	Eylül	
University),	Σμύρνη-Τουρκία	2011,	Ολυμπία-Ελλάδα	2012.	

Ευρωπαϊκή	Επιτροπή–CORDIS	(Έρευνα	και	Ανάπτυξη):	ΜέλοςτηςΕπιτροπήςΕμπειρογνωμόνων	
(ΠρογραμματικήΠερίοδος	2009-2013)	

Εξωτερικός	Συνεργάτης/Πιστοποιητήςεγγεγραμμένος	στο	Μητρώο	Αξιολογητών	του	Φορέα	Διαχείρισης	
Corallia-Μονάδα	Ερευνητικού	Κέντρου	Αθηνά	–	Ευρωπαϊκό	Ταμείο	Περιφερειακής	Ανάπτυξης	της	Ε.Ε.	και	
Εθνικοί	Πόροι,	ΕΣΠΑ	2007-2013/ΕΠΑΝ	ΙΙ	(2007-2013)	

Οικονομικός	Εμπειρογνώμονας	εγγεγραμμένος	στο	Μητρώο	του	Φορέα	Διαχείρισης	ΕΦΕΠΑΕ	(Ενδιάμεσος	
Φορέας	Επιχειρησιακού	Προγράμματος	Ανταγωνιστικότητα	&	Επιχειρηματικότητα),	ΕΣΠΑ	2007-
2013/ΕΠΑΝ	ΙΙ	(2007-2013)	

Ξένος	Ανταποκριτής	(Συντακτική	Ομάδα)	στις	Εκδόσεις	“Turizm	Aktüel”,	Τουρκία		

2007-2010	

Ελεγκτής	Οικονομικού	Αντικειμένου	(επιτυχής	υλοποίηση	84	οικονομικών	ελέγχων),	Τομέας	Ιδιωτικών	
Έργων,	Κοινωνία	της	Πληροφορίας	Α.Ε.	(ΚτΠ	Α.Ε.)	–	Γ’	Κοινοτικό	Πλαίσιο	Στήριξης	
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2002-2012	

Επιστημονικός	Συνεργάτης,	ΤμήμαΜάρκετινγκ&Επικοινωνίας,	ΟικονομικόΠανεπιστήμιοΑθηνών:	

! Συμμετοχή	στην	ομάδα	υποστήριξης	προβολής	του	Μ.Π.Σ.	Μάρκετινγκ	&	Επικοινωνία	με	Νέες	
Τεχνολογίες	στο	πλαίσιο	της	Ημερίδας:	Philip	Kotler,	«Winning	Marketing	Strategies:	How	to	compete	and	
win	in	the	global	marketplace»,	Αθήνα,	Ελλάδα	(Έκθεση	Υποστηρικτών	&	Χορηγών)	

! Επιστημονικός	Συνεργάτης	–	Συντονιστής	Ομάδας,	«Induction	day»	(full-time	&	part-timeνεοεισερχόμενοι	
φοιτητές	των	Μ.Π.Σ.	Μάρκετινγκ	&	Επικοινωνία	με	Νέες	Τεχνολογίες	και	Διοίκησης	Ανθρώπινου	Δυναμικού	
Οικ/κού	Παν/μίου	Αθηνών),	Εκπαιδ.Κέντρο	ΕΤΕ,	Γλυφάδα	

! Επιστημονικός	Συνεργάτης	–	Συντονιστής	Ομάδας,	«The	Marketing	Game»	(προπτυχιακοί	φοιτητές	του	
τμήματος	Μάρκετινγκ	&	Επικοινωνίας	Οικονομικού	Παν/μίου	Αθηνών)	

! Εκπαίδευση	ερευνητικών	ομάδων	στο	σύστημα	CATI	(Computer-Aided	Telephone	Interviewing)	

2002	–	2004	

Καθηγητής	Γαλλικής	Γλώσσας	σε	ιδιωτικό	εκπαιδευτήριο	ξένων	γλωσσών	(Πλ.	Μακρυγιάννη	1,	Δάφνη)	

	
	

Συμβουλευτική	
Εμπειρία	/	
Επιστημονικές	
Μελέτες	για	
Επιχειρήσεις	/	
Οργανισμούς	

2002-2018	

! Erasmus+“Skills	on	board	–	soft	skills	for	professional	skippers	in	a	changing	tourism	industry”:	μέλος	
ομάδας	συντονισμού	BCA	με	συμμετοχή	φορέων	από	Ελλάδα,	Βουλγαρία,	Ισπανία,	Κροατία	

! Δήμος	Άργους-Μυκηνών:	Επιστημονικός	Συνεργάτης	στο	έργο	Τουριστικής	Ανάπτυξης	&	Προβολής	

! Δήμος	Μαρκοπούλου:	Επιστημονικός	Συνεργάτης	στο	έργο	Τουριστικής	Ανάπτυξης	&	Προβολής	

! Μέλος	της	ομάδας	στελέχωσης	της	tourismgeneris	

! Consumer	Behaviour	Erasmus	Network	(COBEREN):	Μέλος	της	ερευνητικής	ομάδας	του	ΟΠΑ,	συμμετοχή	
στα	Π.Ε.	Έρευνας	Αγοράς,	συμμετοχή	στην	εθνική	αντιπροσωπεία	(ΟΠΑ,	Πανεπιστήμιο	Μακεδονίας)	στην	
3η	Συνάντηση	του	Δικτύου	COBEREN,	2-4	Μαρτίου	2011,	Βενετία,	Ιταλία	και	στο	Συνέδριο	του	COBEREN,	5-
8	Ιουνίου	2012(Διάρκεια	Έργου:	3	έτη)	

! European	Marketing	Academy	(EMAC):	Συμμετοχή	στην	ομάδα	διεξαγωγής	διεθνούς	έρευνας	σχετικά	με	
την	ικανοποίηση	των	μελών	και	καταγραφή	στρατηγικών	προτάσεων,	επί	Προεδρίας	Καθηγητή	κ.	Γ.	
Αυλωνίτη	-	AthensLaboratoryofResearchinMarketing	(A.L.A.R.M.)	

! Τμήμα	Μάρκετινγκ	&	Επικοινωνίας	ΟΠΑ:	Συμμετοχή	στην	ομάδα	διεξαγωγής	έρευνας	για	την	
επαγγελματική	αποκατάσταση	των	αποφοίτων	του	τμήματος	

! BETANETA.E.:Έρευνας	για	τον	κλάδο	προκατασκευασμένης	δόμησης	&	ικανοποίησης	πελατών	

! ΕΚΟ	Α.Β.Ε.Ε.:	Διεξαγωγή	έρευνας	για	τον	κλάδο	πετρελαιοειδών	

! Υπουργείο	Τουριστικής	Ανάπτυξης:	Σύμβουλος	Τουρισμού	(Ομάδα	Έργου:	Vellum-ΟΠΑ)	για	το	έργο:	
«Παροχή	Υπηρεσιών	ΣΤΥ	για	το	έργο	‘Ανάπτυξη	και	Λειτουργία	Ολοκληρωμένου	Πληροφοριακού	
Συστήματος	Στρατηγικού	Σχεδιασμού	του	Τουριστικού	Τομέα:	Δορυφόρος	Λογαριασμός	(Δ.Λ.Τ.)	και	
Παρατηρητήριο	Τουρισμού’»	(Αναθέτουσα	Αρχή:	Κοινωνία	Της	Πληροφορίας	Α.Ε.	/	Διάρκεια	Έργου:	27	
μήνες)	

! Περιφέρεια	Πελοποννήσου:	Συμμετοχή	στην	Ομάδα	Έργου	(ΟΠΑ)	για	τον	ανοικτό	δημόσιο	διαγωνισμό:	
«Ενέργειες	Ηλεκτρονικής	Τουριστικής	Προβολής	Περιφέρειας	Πελοποννήσου»	(Παρουσίαση	Πρότασης	
6/10/06,	Τρίπολη),	Σύμβουλος	Τουρισμού		

! IPSEN	Ε.Π.Ε.:Συμμετοχή	στην	έρευνα	για	την	εικόνα	της	εταιρίας	και	τις	αντιλήψεις	και	τη	στάση	των	
ιατρών	σε	εξειδικευμένα	ζητήματα	του	κλάδου		

! MORAX	Εκδόσεις:	Διεξαγωγή	έρευνας	για	τον	τρόπο	ενημέρωσης	των	στελεχών	σε	οικ/κά	και	επιχ/κά	
θέματα	&	έρευνας	ικανοποίησης	αναγνωστών	περιοδικού	«Επιστημονικό	Μάρκετινγκ»	(παρουσίαση	
Marketing	Expo	2006	South	East	Europe	–	Advertising	Week	2006,	25-27/05/06)	

! ΜΕΤΑΞΑΣ	Α.Ε.	(Μetaxas	Diagnostics):	Έρευνα	αγοράς	ιατρικού	εξοπλισμού		
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! APIVITAA.E.:Έρευνα	ικανοποίησης	από	σειρά	προϊόντων	της	εταιρείας		

! ΜΟΤΟΔΥΝΑΜΙΚΗ	Α.Ε.	(Yamaha	Motor	Hellas):	Έρευνα	ικανοποίησης	πελατών		

! Ε.Γ.	Βαλλιανάτος	Α.Β.Ε.Ε.	(EVAL):	Έρευνα	αγοράς	για	τον	κλάδο	ειδών	ναυτιλίας	(24ο	Διεθνές	Ναυτικό	
Σαλόνι	Αθηνών,	Πρώην	Ανατ.	Αερολιμένας,	Ελληνικό)	

	
	

Ευρωπαϊκή	
Δράση	στο	
πλαίσιο	
Πολιτικών	για	
την	Επιστήμη	
&	Έρευνα	

! Προσκεκλημένος	ομιλητής	στην	εκδήλωση	της	Ευρωπαϊκής	Επιτροπής:	"Digitalisation	for	the	sustainable	
growth	of	tourism”	στο	πλαίσιο	της	Διεθνούς	Έκθεσης	Athens	International	Tourism	Expo	2018	-	
Giannopoulos,	A.	"Human-based	workforce	in	a	digital	era	-	the	new	age	tourism	ambassadors:	what,	how	
and	wwwhy?",	MetropolitanExpo,	Αθήνα,	Ελλάδα,	07/12/2018.	

! Επίσημος	εκπρόσωπος	ελληνικής	αντιπροσωπείας	στο	συνέδριο:	"ERAMOBILITY	-	Researchers	in	Europe	
without	Barriers"		–	Τσεχική	ΠροεδρίαΕ.Ε.,	Πράγα,	Τσεχία,	27-29/04/2009.	

! Επίσημος	εκπρόσωπος	ελληνικής	αντιπροσωπείας	στο	συνέδριο:	“Young	Researchers	in	Europe”	
conference	(“Jeunes	Chercheurs	en	Europe”)	–	ΓαλλικήΠροεδρίαΕ.Ε.,	Rennes,	Γαλλία,	19-21/11/2008.	

! Προσωπική	συνέντευξη	στον	Athens	International	Radio(επίσημος	ξενόγλωσσος	ραδιοφωνικός	σταθμός	
του	Δήμου	Αθηναίων	–	πρόγραμμα	«Good	Morning	Athens»)	«Οι	Διδακτορικές	Σπουδές	στην	Ελλάδα	και	
η	Ευρωπαϊκή	προοπτική»,	27/03/2009.	

! Συμμετοχή	στην	ελληνική	αντιπροσωπεία	σε	θέματα	Διδακτορικών	Σπουδών,	Έρευνας	και	Επιστήμης	
(European	Charter	for	Researchers	and	a	Code	of	Conduct	for	the	Recruitment	of	Researchers)	στην	
Ευρωπαϊκή	Επιτροπή	(προσωπική	συνέντευξη	Ιούλιος	2007).	

! Επίσημη	συνεργασία	με	το	Ευρωπαϊκό	Συμβούλιο	Υπ.	Διδακτόρων	&	Νέων	Ερευνητών	(The	European	
Council	of	Doctoral	Candidates	and	Junior	Researchers	-	EURODOC)	για	τον	σχεδιασμό	&	υλοποίηση	της	
Πανευρωπαϊκής	Έρευνας	για	την	Κατάσταση	των	Διδακτορικών	Σπουδών	στην	Ευρώπη	(εθνικό	σημείο	
επαφής	–	Ελληνική	Επιστημονική	Εταιρία	Υποψηφίων	Διδακτόρων),	Νοέμβ.	2008	–	Μάιος	2009.	

! Επίσημος	εκπρόσωπος	ελληνικής	αντιπροσωπείας	στο	Ευρωπαϊκό	Συμβούλιο	Υποψηφίων	Διδακτόρων	
&	Νέων	Ερευνητών	(EURODOC)	για	την	περίοδο	2006-2007	&	2008-2009.	

	
	

Διεθνείς	
Ακαδημαϊκές	
Δραστηριότητες	
(Σεμινάρια,	
Συνέδρια,	
Επιστημονικά	
Περιοδικά)	

! Συντονιστής	(Session	chair/moderator),	,	ICOMEU	2022:	Emerging	trends	in	education:	A	fusion	of	
Pedagogy,	Management,	Robotics	and	STEAM,	Διεθνές	Πανεπιστήμιο	της	Ελλάδος,	Θεσσαλονίκη,	Ελλάδα,	
21-23/01/2022.	

! Κριτής	στο	επιστημονικό	περιοδικό	Journal	of	Product	&	Brand	Management	(JPBM).	

! Μέλος	Επιστημονικής	&	Οργανωτικής	Επιτροπής,		TOURMAN	2021:	4th	International	Scientific	
Conference:	Restarting	tourism,	travel	and	hospitality:	The	day	after,	Διεθνές	Πανεπιστήμιο	της	Ελλάδος,	
Θεσσαλονίκη,	Ελλάδα,	21-23/05/2021.	

! Συντονιστής	(Session	chair/moderator),	TOURMAN	2019:	3rd	International	Scientific	Conference:,	travel	
and	hospitality	at	crossroads:	The	way	ahead,	Διεθνές	Πανεπιστήμιο	της	Ελλάδος,	Θεσσαλονίκη,	Ελλάδα,	
24-27/10/2019.	

! Συνεργαζόμενος	Εισηγητής,	εγγεγραμμένος	στο	Μητρώο	Εισηγητών/Συντονιστών	Εκπαιδευτικών	
Προγραμμάτων	του	ΙνστιτούτουτουΣυνδέσμου	ΕλληνικώνΤουριστικών	Επιχειρήσεων	ΙΝΣΕΤΕ	

! Ακαδημαϊκός	Υπεύθυνος	και	Διδάσκων	στο	εκπαιδευτικό	σεμινάριο	Tourism	Perspectives	&	Tour	Guiding	
Services,	Caritas	Hellasσε	συνεργασία	με	τον	Διεθνή	Οργανισμό	Μετανάστευσης,	Αθήνα,	Ελλάδα,	09/07-
02/08/2019	[https://caritas.gr/activities-gr/ekpaideytiko-seminario-ton-toyrismo-koinoniko-kentro-neoy-
kosmoy/&https://caritas.gr/activities-gr/ekpaideytiko-seminario-ton-toyrismo-koinoniko-kentro-neoy-
kosmoy/].	

! Μέντορας	ομάδων	νεανικής	επιχειρηματικότητας,	48ωρος	Μαραθώνιος	επιχειρηματικών	ιδεών	και	
καινοτομίας	εστιασμένων	στη	γαλάζια	ανάπτυξη,	1st	Chios	Blue	Hackathon	2018,	Πανεπιστήμιο	Αιγαίου,	
Χίος,	Ελλάδα,	15-16/05/2019.	

! Μέντορας	ομάδων	νεανικής	επιχειρηματικότητας,	48ωρος	Μαραθώνιος	επιχειρηματικών	ιδεών	και	
καινοτομίας	εστιασμένων	στη	γαλάζια	ανάπτυξη,	Blue	Hackathon	2018,	Εργαστήριο	Διοίκησης	
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Ναυτιλιακών	και	Λιμενικών	Επιχειρήσεων	(ΕΔΙΝΑΛΕ)	Τμήματος	Ναυτιλίας	και	Επιχειρηματικών	Υπηρεσιών	
(ΤΝΕΥ)&	Information	Management	Lab	(i4M	Lab)	Τμήματος	Μηχανικών	Οικονομίας	και	Διοίκησης	(ΤΜΟΔ),	
Πανεπιστήμιο	Αιγαίου	σε	συνεργασία	με	τη	FORTHcrs,	Ευγενίδειο	Ίδρυμα,	Αθήνα,	Ελλάδα,	22-23/12/2018.	

! Συντονιστής	(Sessionchair/moderator),	TOURMAN	2018:	2nd	International	Scientific	Conference:	In	search	
of	excellence	in	tourism,	travel	and	hospitality,	AΤΕΙΘεσ/νίκης,	Ρόδος,	Ελλάδα,	25-28/10/2018.	

! Προσκεκλημένος	ομιλητής	στο	συνέδριο	της		ομάδας	εργασίας	τουΠανεπιστημίου	του	Shiraz	(σε	
συνεργασία	με	το		Οικονομικό	Κολλέγιο	Αθηνών)	για	την	Tουριστική	Ανάπτυξη	της	Περιφέρειας	Fars,	
Shiraz	University,	Shiraz,	Ιράν,	27/11-01/12/2017.	

! Μέλος	Επιστημονικής	Επιτροπής	3rd	Tourism	Summer	School	(Ινστιτούτο	Ευρωμεσογειακών	Σπουδών	
ΙΕΜΑ/συνεργασία	με	Παν/μιοΣμύρνης	-	Dokuz	Eylül	University)	&		Olympian	Summer	School	2012	
(συνεργασία	με	Πανεπιστήμιο	Πειραιώς),	Ολυμπία,	Ελλάδα,	27/07-02/08/2012.	

! Μέλος	Επιστημονικής	Επιτροπής	συνεδρίου	Destination	Management	&	Branding	in	the	Mediterranean	
Region	(Akdeniz	University),	Αττάλεια,	Τουρκία,	19-21/04/2012.	

! Μέλος	Επιστημονικής	Επιτροπής	Συνεδρίου2nd	Advances	in	Hospitality	and	Tourism	Marketing	&	Mgmt	
(ΑΤΕΙ	Thessaloniki,	Democritus	University	of	Thrace,	Washington	State	University,	Research	Institute	for	
Tourism	of	the	Hellenic	Chamber	of	Hoteliers),	Κέρκυρα,	Ελλάδα,	31/05-03/06/2012.	

! Μέλος	Επιστημονικής	Επιτροπής2nd	Tourism	Summer	School	(ΙΕΜΑ/ακαδημαϊκή	συνεργασία	με	
Πανεπιστήμιο	Σμύρνης	-Dokuz	Eylül	University),	Σμύρνη,	Τουρκία,	11-16/09/2011.	

! Κριτής		στα	επιστημονικά	περιοδικά	(ad	hoc	reviewer):International	Journal	of	Hospitality	Management,	
International	Journal	of	Tourism	Policy	&	International	Journal	of	Consumer	Studies.	

! Κριτής	εργασιών	(ad-hocreviewer)	για	δημοσίευση	πρακτικών	συνεδρίου	ICHRIE,	ΗΠΑ.	

! Συντονιστής	(Session	chair/moderator),	4th	International	Scientific	Conference:	Planning	for	the	future,	
Learning	from	the	past:	Contemporary	Developments	in	Tourism,	Travel	&	Hospitality,	
ΠανεπιστήμιοΑιγαίου,	Ρόδος,	Ελλάδα,	3-5/04/2009.	

! Συντονιστής	(Session	chair/moderator),	2nd	International	Scientific	Conference	of	the	E-business	forum:	E-
business	in	Travel,	Tourism	and	Hospitality,	Πανεπιστήμιο	Αιγαίου,	ΤΕΙ	Θεσ/νίκης	και	Εθνικό	Δίκτυο		
Έρευνας	και	Τεχνολογίας,	Αθήνα,	Ελλάδα,	14/03/2008.	

! Συντονιστής	(Session	chair/moderator,	2nd	International	Scientific	Conference	of	the	E-business	forum:	E-
business	in	Travel,	Tourism	and	Hospitality,	University	of	the	Aegean,	TEI	of	Thessaloniki	and	Greek	
Research	Technology	Network,	Athens,	Greece,	14/03/2008.	

	 	

	

	

	

	

Άρθρα	στον	
Τύπο,	
Παρουσιάσεις,	
Ομιλίες	

! 	Ιδρυτής	και	Αρχισυντάκτης	του	the	voyager	voice	[thevoyagervoice.com]	[Δεκέμβριος	2015	–Σήμερα]	

! Γιαννόπουλος	A.,	Διάλεξη	(προσκεκλημένος	ομιλητής):	"The	voyager	voice:	διάδραση	και	συν-δημιουργία	
στον	παγκόσμιο	τουριστικό	χάρτη	-	ο	ρόλος	των	blog	στο	οικοσύστημα	τουρισμού	και	ταξιδίων",	
Πανεπιστήμιο	Νεάπολις	Πάφου,	Πάφος,	Κύπρος,	22	Νοεμβρίου	2021.	

! Γιαννόπουλος	Α.,	προσκεκλημένος	στο	πάνελ	ομιλητών		Virtual	Lecture	Series:	"Culture	as	a	Driver	for	
Growth"	με	τη	συμμετοχή	των	κ.κ.	Γιατρομανωλάκη	(Υφυπ.	Πολιτισμού)	και	Elaine	Papoulias	(Executive	
Director	of	Center	for	European	Studies	at	Harvard	University),	College	Year	in	Athens,	online	μετάδοση,	
21	Απριλίου	2021.	[https://www.youtube.com/watch?v=2AsUVieSc58]	

! Γιαννόπουλος	Α.,	εκπαιδευτικό	σεμινάριο:	""Co-creation	in	Learning	and	Teaching",	Center	for	Teaching	
and	Learning	–	Αμερικανικό	Κολλέγιο	Ελλάδος,	onlineμετάδοση,	18	Μαρτίου	2021.	

! ΓιαννόπουλοςΑ.,	εκπαιδευτικόσεμινάριο:	"Τουρισμός&Πολιτισμός:	ένα	(νέο;)	οικοσύστημα",	Ελληνικό	
Ινστιτούτο	Πολιτιστικής	Διπλωματίας,	onlineμετάδοση,	30	Ιανουαρίου	2021.	

! Προσκεκλημένος	ομιλητής	στο	κεντρικό	δελτίο	ειδήσεων	του	τηλεοπτικού	σταθμού	TV100(επίσημο	
Δημοτική	Τηλεόραση	Θεσσαλονίκης,	11	Ιουνίου	2016.		
[https://www.facebook.com/tv100thessaloniki/videos/256145585641404,	35:30’]	

! Γιαννόπουλος	Α.,	συμμετοχή	σε	πάνελ	(webcast)	με	τίτλο:	"Ο	πολιτισμός	και	η	αειφορία	ως	βασικοί	
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πυλώνες	του	Ελληνικού	Τουριστικού	Οικοσυστήματος",	Ελληνικό	Ινστιτούτο	Πολιτιστικής	Διπλωματίας,	
ζωντανή	μετάδοση	online,	22		Μαΐου	2020.	

! Γιαννόπουλος	A.,	Διάλεξη	(προσκεκλημένος	ομιλητής):	"Βιωσιμότητα	&	Επιπτώσεις	του	Τουρισμού",	
Διεθνές	Πανεπιστήμιο	της	Ελλάδος,	Θεσσαλονίκη,	Ελλάδα,	14	Μαΐου	2020.	

! Γιαννόπουλος	Α.,άρθρο:	«Τουρισμός	&COVID-19με		το	βλέμμα	στο	μέλλον»,		Καθημερινή,	Τετάρτη	29	
Μαΐου	2020	[https://www.kathimerini.gr/1076022/article/epikairothta/ellada/toyrismos--covid-19-me-to-
vlemma-sto-mellon]	

! Γιαννόπουλος	Α.,	"Γνωμοδότηση	3	-	Πώς	μπορεί	να	αντιμετωπιστεί	το	εργασιακό	άγχος",	Μελέτη	
Περίπτωσης	σε	Βιβλίο:	Βακόλα	Μ.,	Νικολάου	Ι.	"Οργανωσιακή	Ψυχολογία	&	Συμπεριφορά",	2η	έκδοση,	
Rosili,	Αθήνα,	2019,	σελ.267.	

! Γιαννόπουλος	Α.,συνέντευξη	για	το	αφιέρωμα:	«Η	Αθήνα	στον	αστερισμό	των	boutique	hotels»,		
Καθημερινή	–	«Κ»,	Κυριακή	23	Ιουνίου	2019,	σελ.	12	(Αφιέρωμα:	Boutique	Hotels)	
[https://www.kathimerini.gr/1030151/gallery/periodiko-k/reportaz/h-a8hna-ston-asterismo-twn-boutique-
hotels]	

! Γιαννόπουλος	Α.,	προσκεκλημένος	ομιλητής	(πάνελ):	“Boutique	Hotels:	a	world	trend	&	a	new	approach	in	
hospitality",	The		Architect	Show	2019,	Helexpo,	Μαρούσι		-	Αθήνα,	Ελλάδα,	5	Μαΐου2019	
[https://vimeo.com/335576781?fbclid=IwAR2q1PXrF7ziwYwY_wBKfgUb8m9hzlw_xlCxoEitjGPp2jxMl7CteqB
F6tY].	

! Γιαννόπουλος	Α.,	εισήγηση	κατόπιν		πρόσκλησης:	“Η	στιγμήτης	αλήθειας	για	τις	υπηρεσίες	τουρισμού	&	
φιλοξενίας:	από	τα	παράπονα	στις	ανεκτίμητεςεμπειρίες	save	as…”,	Σχολείο	Τουρισμού	onTour,	Λήμνος,	
Ελλάδα,	20-21	Απριλίου	2019	[https://www.youtube.com/watch?v=7NzIiobMGe0,	6:13:30’].	

! Γιαννόπουλος	Α.,		εισήγηση	κατόπιν		πρόσκλησης:	“Η	στιγμήτης	αλήθειας	για	τις	υπηρεσίες	τουρισμού	&	
φιλοξενίας:	από	τα	παράπονα	στις	ανεκτίμητες	εμπειρίες	save	as…”,	Σχολείο	Τουρισμού	on	Tour,	Χίος,	
Ελλάδα,	27-28	Μαρτίου	2019.	

! Γιαννόπουλος	Α.,συνέντευξη:	«Τα	"κλειδιά"	για	το	μέλλον	-	Με	διαβατήριο	τη	γνώση»,	Η	Καθημερινή	-	
Ταξίδια,	Κυριακή	16	Σεπτεμβρίου	2018,	σελ.	36-37	(Αφιέρωμα:	Τουριστική	Εκπαίδευση).	

! Γιαννόπουλος	Α.,συνέντευξη:	«Οι	σπουδές	στο	BCA	εισάγουν	το	95%	των	φοιτητών	στην	αγορά	εργασίας»,	
Τουριστική	Αγορά,	Τεύχος	277,	Μάϊος	-	Ιούνιος	-	Ιούλιος	2018,	σελ.	51	(Αφιέρωμα:	Τουριστικές	Σχολές).	

! Γιαννόπουλος	Α.,προσκεκλημένος	ομιλητής	(πάνελ):	“Η	Οικονομία	της	Φιλοξενίας:	Μετατρέποντας	τις	
Ανάγκες	σε	Ευκαιρίες",	Academy	by	Aldemar,	Aldemar	Resorts,	Aldemar	Olympian	Village,	Ελλάδα,	19	
Μαΐου	2018	

! Γιαννόπουλος	Α.,	εισήγηση	κατόπιν		πρόσκλησης:	“Hospitalityiseverywhere:	Ας	ξανασυστηθούμε”,	7o	
Σχολείο	Τουρισμού,	Καλαμάτα,	Ελλάδα,	20-22	Νοεμβρίου	2017	

! ΣΚΑΪ	Συνέντευξη	για	τις	τουριστικές	σπουδές	και	παρουσίαση	του	Τμήματος	Διοίκησης	Ξενοδοχειακών	και	
Τουριστικών	Επιχειρήσεων,	BCA	στην	Εκπομπή	«Σήμερα»	στον	τηλεοπτικό	σταθμό	ΣΚΑΪ,	28	Σεπτεμβρίου	
2017	[https://www.youtube.com/watch?v=qL5jSpVNmnM,	40:22’]	

! The	PlaceBrand	Observer,	literature	review	article:	“Brands	and	Branding:	Definition,	Concepts,	Theory	-	
featuring	Simon	Anholt	Robert	Govers	Roger	Pride	Philip	Kotler	Antonios	Giannopoulos	Jeremy	Hildreth”,	
http://placebrandobserver.com/theory/brands-and-branding/	[δημοσίευση-προσπέλαση:	02/08/2017].		

! Γιαννόπουλος	Α.,	εισήγηση	κατόπιν		πρόσκλησης:	“Desti-nation	branding:	#OMG	from	Storytelling	to	
Storydoing”,	2o	ΣχολείοΤουρισμού,	Ναύπλιο,	Ελλάδα,	20	Μαρτίου	2017	

! Γιαννόπουλος	Α.,		εισήγηση	κατόπιν		πρόσκλησης:	“Brand	Storytelling:	a	new	era	for	Hospitality	and	
Tourism”,	International	Hellenic	University,	Θεσσαλονίκη,	Ελλάδα,	23	Ιανουαρίου	2017	

! Προσκεκλημένος	συνομιλητής	στον	ραδιοφωνικό	σταθμό	FM100	(επίσημο	Δημοτικό	Ραδιόφωνο	
Θεσσαλονίκης	–	εκπομπή	Check-In)	με	θέμα	«Επώνυμοι	προορισμοί	&rebrandingdestinations»,	19	
Νοεμβρίου	2016	

! Γιαννόπουλος	Α.,	προσκεκλημένος	ομιλητής	(πάνελ):	“Desti-nationBranding:	WhatFor?”,	Philoxenia	Expo	&	
Conference,	Θεσσαλονίκη,	Ελλάδα,	18	Νοεμβρίου	2016	
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! ΓιαννόπουλοςΑ.,		εισήγηση	κατόπιν		πρόσκλησης:	“From	Act	In	Space	to	MarketIng	Space:	How	To’s	for	
Kickstarter	Marketing		Action”,		si-Cluster	Accelerator,	Αθήνα,	Ελλάδα,	8	Νοεμβρίου	2016	

! The	Place	Brand	Observer,	interview:	“Antonios	Giannopoulos	on	Destination	Branding,	Tourism	and	
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